
 

 



 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 

Público destinatario y estrategia de mediación. Identificar los públicos a los que se dirige el 
proyecto, los mecanismos previstos para atraerlos e involucrarlos y, en su caso, las acciones 
dirigidas a públicos no especializados. Esbozar estrategia o plan de comunicación 



 

 



 

 



 

 

Estimación presupuestaria, con un desglose de los principales costes, incluidos gastos de 
personal, alquileres y consumos, gastos materiales de producción (impresiones y compras), 
honorarios de artistas, honorarios técnicos, viajes/dietas, otros gastos.  
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